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子女花式“宠妈”
“感恩消费”趋热

“面包盲盒”走红 消费需要理性

“11.9元开出了35元的东西”“不到20元，能吃到好几款美味面包，超值”……
很多人买过玩具、礼品盲盒，主打一个随机和盲选。如今，一些烘焙店又推出了

“面包盲盒”，里面装的是前一天或当天烤制的糕点，仅需原价的三折左右。新颖
的促销形式，受到不少年轻人青睐。不过，记者采访发现，有人拆出了惊喜，也有
人“踩雷”。

母亲节临近，精心挑选一份礼物送给母亲，成为不少子
女的选择。记者走访市场发现，众多商家纷纷打出“亲情
牌”，推出各种“感恩消费”促销活动，鲜花、黄金珠宝、保健
品、化妆品等迎来热销。市消协提醒，消费要理性，遇侵权
行为可向相关部门投诉、举报。

“这两天的订花量比平时
多了三成左右，康乃馨、芍药、
玫瑰这些鲜切花很受欢迎。”5
月 8 日，亲贤街上一家鲜花店
店主胡女士告诉记者，节日效
应催热了鲜花销售。

在北大街的某花店，记者
看到墙上贴满订单，其中半数
以上是母亲节预订。“康乃馨
是这个节日的主流鲜花，我们
提前半个月就进花补货了，百
合、满天星等销售量也大。”店
主张女士一边修剪花枝一边
说。

选择网上订花也是一种
潮流，在某网络鲜花销售平台
工作的潘女士介绍，进入 5月，
鲜花的预订量呈明显多起来，
许多子女订一束花，通过外
卖、同城配送等方式，给母亲
带去一份惊喜，表达对母亲的
感恩之情。

如果说送一束鲜花，还不足以表达对母
亲的浓浓爱意。那么，送黄金珠宝、汉服写
真、化妆品、保健品等，也被不少子女列入了

“礼物清单”。
记者走访市内多家黄金珠宝柜台发现，

选购首饰的人群中不乏为母亲选礼物的顾
客，李娇就是其中一位。在某黄金品牌专柜
前，她看中一个项链吊坠。“妈妈帮我带娃很
辛苦，买个礼物表达一下心意。”李娇说。

为母亲准备一份特殊的节日礼物，许多
子女很上心。5月 8日，市民小蒋提前在开化
寺街附近一家影楼预订了写真拍摄。她选中
一个汉服写真套系，希望圆了母亲的“穿越
梦”。该影楼负责人告诉记者，近期带母亲来
拍写真的年轻人不少，这种沉浸式体验美好
的方式，让妈妈们感觉非常好。

化妆品、运动装、体检卡……同样成为母
亲节前的热销品。采访中记者注意到，让母
亲保持健康身体，是子女们最关心的事。于
是，羊奶粉、燕窝、养颜茶等养生类产品吸引
了年轻人的目光，为母亲送健康，主打花式

“宠妈”。

走心、用心、奇思妙想，就能让
这个母亲节过得不一样。不过，市
消协提醒，为母亲奉上爱心的同
时，也需理性消费，如遇侵权行为，
第一时间向相关部门投诉、举报，
维护自身合法权益。

挑选礼物时，对于商家推出的
“购物返券”活动，要理性对待，认真
了解返券是否有使用期限、限制特
定商品等附加条件，避免为了用券
而盲目消费；如果购买金饰，注意查
看饰品上标记材料和含量的印记，
以价格作为参照，理性选择心仪产
品。同时，建议消费者要求商家在
票据中写明饰品的成分及含量；选

购保健品时，要仔细查看产品外包
装有无国家相关部门批准的天蓝色

“小蓝帽”标志。看清包装上的名
称、功效成分、保健作用、食用方法、
保质期等信息。同时，明确保健品
不能代替药品，主要起调理作用，不
可盲目相信其有治疗功效；购买化
妆品应选择有营业执照的正规合法
渠道，仔细检查产品的中文标签，包
括生产企业名称、净含量、使用期
限、使用方法等。不要轻信纯天然
或植物化妆品以及宣称“立即见效”
的产品。谨记“消字号”“械字号”等
产品，不属于化妆品。

记者 李晓琳

美丽鲜花抢风头♥ 花式礼物表爱心♥

“感恩消费”需理性♥

和平北路的一家烘焙店，今年
3 月推出了“面包盲盒”，很快收获
了一批“粉丝”，27岁的谢雨轩是其
中之一。

5 月 7 日，她在美团 App 下单
11.9元的盲盒，订单信息显示“晚8时
后可取”。来到店里，她出示预订单
号，店员指着展柜上的几个牛皮纸袋
说：“你挑一个，每袋都不一样。”

回家后打开袋子，里面有 3 个
面包，一个草莓奶油泡芙，表面撒
满糖霜；一个散发着麦香的全麦吐
司；还有一个小巧精致的巧克力可
颂。袋子里有一张价目表，显示这
些面包的原价总计 35 元。她拍了

照，发在微信朋友圈：“今天开出的
盲盒，很满意。”

谢雨轩表示，街头巷尾的烘焙
店很多，之所以来这家店，完全因
为有盲盒。她加入了店里的微信
群，每天群里会推出不同搭配的盲
盒，分为 9.9元、11.9元、19.9元等价
位。由于数量有限，大家需要拼手
速抢购，付款后在当天营业结束前
来店自取。

“我买过几次，有时是缀满杏
仁片的丹麦酥，有时是夹着果仁巧
克力的碱水包。”她说，早晨上班匆
忙，前一晚开出的面包盲盒，正好
能当早餐吃，美味又划算。

这些年，各种盲盒层出不
穷，有些受到孩子们的追捧，有
些戳中了年轻人的心。此前，永
乐苑社区开展过一次小规模的
问卷调查，了解居民为何喜爱拆
盲盒。

网格员宋静云告诉记者，从
大家的反馈来看，主要有三个原
因：第一，由于不知道里面装了
啥，拆盒的心情有点小激动。拆
开后，可能是惊喜或失落，都能
带来一定乐趣。第二，有人喜欢
在朋友圈或社交平台，分享自己
拆盒的经历和心得，成为网友互
动的新途径。第三，相比直接购
买，渴望拆出“超值”的商品。

46 岁的陈轩经营一家烘焙
店，坦言时下流行的“面包盲
盒”，其实就是折扣销售结合了
情绪价值的贩卖。另外，当天未
售出的糕点，可以很快清空，减
少了浪费。

与其他盲盒一样，“面包盲盒”有人捡
漏，也有人“踩雷”。市民朱女士曾买过一
次，花了 11.9元，里面装了 4款糕点，有的奶
油多到发腻，有的口感很差。她失望地说：

“一看就是平时销量不好的商品，下次不买
了。”

还有网友说了踩坑经历：“拆出的几个
面包，保质期只剩下 1天，根本吃不完。”“拆
出一整袋吐司，竟然都是边角料。”

记者了解到，针对近年来走红的盲盒消
费，市场监管总局曾印发《盲盒经营行为规
范指引（试行）》，以此规范相关经营行为，
保护消费者合法权益。其中规定：食品、化
妆品，不具备保障质量安全和消费者权益
条件的，不应当以盲盒形式销售。而且，通
过互联网、实体店、自助销售设备等形式从
事盲盒经营的，应当在醒目位置公示营业
执照等经营者主体信息。

有人建议，一方面商家应该诚信经营，
不能为了获取利益，制造噱头；另一方面，
消费者应理性消费，勿盲目跟风。

记者 李涛
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年轻人喜欢

为情绪“埋单” 别忽视风险


