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新闻：端午节邂逅“六
一”国际儿童节，为旅游市场
注入活力。进入端午小长
假，我市晋祠、钟楼街等主要
景区街区迎来巨大客流量，
人气十足。（《太原日报》6 月
2日）

旁白：在这里，遇见美
好。

新闻：北京市朝阳区某
购物商场一家店铺，各色动
漫卡牌整齐摆放，“小马宝
莉”“魔卡少女”“奥特曼”等
卡牌吸引不少青少年驻足挑
选。以动漫、游戏、影视等 IP
为主题的盲卡，正在成为众
多“00后”甚至“10后”的“心
头好”，但这小小卡牌却是不
少家长的“心头刺”。（《人民
日报》6月2日）

旁白：避免成瘾甚至沦
为负担。

新闻：每当中考、高考来
临之际，就会有号称能提高
学生成绩的“聪明药”频频在
家长群里出现。所谓“聪明
药”，并不是特指某一种药
物，而是某几种精神类药物
的俗称，它们具有高成瘾性、
易产生耐受性和副作用强的
特性。（《大众日报》6月2日）

旁白：千万别“聪明反被
聪明误”。

端午时节，汾河碧波之上鼓点铿
锵，龙舟竞发。5 月 31 日，2025 年中国
龙舟公开赛（山西·太原站）暨太原汾
河龙舟公开赛在太原市水上运动中
心落下帷幕。这是一场力与美的水
上竞技，更是一次古老文化基因在当
代城市的蓬勃脉动。（《太原日报》6 月
1 日）

观赛人群中，五岁稚童身着汉服、
被母亲高举肩头，在龙舟竞渡中感受传
统节日的鲜活场景，恰是文化传承最动
人的缩影。当山西应用科技学院的新
秀李锐严在“老大哥”们的带领下学习
并实践龙舟技艺，将传统与青春热血交
融，奋力闯入决赛，拼搏赶超的精神便
穿越时光，在年轻一代的臂膀间重获新

生。这赛事早已超越了胜负本身，成为
一条流动的传承纽带——以现代体育
的精彩，让端午民俗不再停留于书本与
传说，更化作人人可感可触的集体记
忆。

太原的龙舟比赛更体现在以赛营
城的智慧中。赛事巧妙设置水上飞人
表演与龙舟体验区，让沈建功这样的普
通市民得以在紧张与兴奋中初尝“劈波
斩浪”的滋味。当来自全国的参赛者凭
有效证件畅游晋祠等名胜，龙舟赛事便
成为一扇窗口，让八方来客深度感知太
原深厚的文化积淀。正是通过这种“体
育搭台、文化唱戏”的融合创新，龙舟承
载的勇毅协作精神与端午的丰富意蕴，
得以融入城市生活肌理，在互动体验中

焕发出持久生命力。
文化传承不是抱残守缺地静态展

示。太原汾河龙舟公开赛成功纳入中
国龙舟公开赛全国赛事活动，让太原又
多了一张城市名片，与马拉松、自行车
赛等赛事共同构建起城市推动优秀传
统文化创造性转化、创新性发展的生动
实践。这种转化不仅激活了传统，更赋
予城市独特文化标识，形成传统与现代
相互成就的良性循环。

汾河的龙舟年复一年激起浪花，承
载的是人们对爱国诗人屈原的深切纪
念，更是城市以创新方式延续文化命脉
的自觉担当。龙舟竞渡的喧腾声浪中，
我们清晰地听见古老的文化血脉，正在
时代的河床上奔涌不息。

汾水新舟载古韵

5 月 31 日，山西省老字号嘉年华
（太原站）暨山西省老字号集聚基地落
成仪式在我市举行。（《太原日报》6月2
日）

谋定而动,集聚发展。作为传统商
业中的代表，老字号企业与时俱进，创
新求变，不仅是商业布局的新探索，更
是激活消费的新举措。

山西省老字号集聚基地将国家级
非遗项目与省级老字号品牌融为一体，
抱成一团，通过实物展示、工艺展演、文
化讲解等形式，呈现山西深厚的商贸历
史。同时传统中有突破，继承中有创
新，设置“老字号新品发布区”“非遗手
作体验区”“国潮打卡互动区”等特色板
块，“老字号+国潮”的形式，以新场景

吸引新客群、以新表达传承老技艺。
每一家老字号都是地域文化、传统

技艺和商业精神的结晶。当这些历经
岁月沉淀的品牌聚在一起，就如同开启
了一座商业文化的宝库。老字号通过
集聚发展，可以形成强大的文化磁场，
吸引着游客与消费者，成为城市文化传
播的亮丽名片。

集聚发展可以产生规模效应，降低
运营成本。在统一的集聚区，企业可以
共享基础设施、物流配送、营销推广等
资源，减少重复性投入，提高运营效
率。同时，集聚发展能够促进客源共
享，激发消费活力。不同领域的老字号
汇聚，满足消费者一站式购物需求，拉
长消费者停留时间，增加消费频次与额

度。
集聚发展也为老字号企业搭建了

创新交流的平台。在同一屋檐下，老字
号企业频繁互动，分享经验、交流技术、
碰撞创意，让老字号企业突破传统局
限，实现资源共享、优势互补，共同开发
出适应时代需求的新产品、新服务，提
升老字号群体的整体竞争力。

凝聚发展合力，激活发展动能。相
关部门要加强引导与规划，根据地域文
化特色和市场需求，明确集聚区定位，
避免盲目跟风。老字号企业也要强化
创新意识，主动拥抱互联网、大数据等
新技术，深入挖掘年轻消费群体需求，
不断创新产品、服务与营销模式，讲好
品牌故事，提升品牌影响力。

集起发展活力 聚出创新动力

一年一度的中高考在即，市公
园服务中心要求所属各公园从即日
起启动“静音模式”，竭力为广大考
生营造安静舒适的考试、休息环
境。（《太原日报》5月31日）

“静音模式”承载着社会对教育
的重视和对考生的关爱。公园开启

“静音模式”，减少了噪音对周边考
生的影响，让考生以最好的备考状
态追逐梦想。从更深层次看，它展
现了城市居民的文明素养和大局意
识，大家主动“降噪”，为他人着想，
彰显了尊重他人、关爱下一代的良
好社会风尚。

要让“静音模式”真正发挥实效，

相关部门可以通过多种渠道广泛宣
传“静音模式”的意义和要求，让更多
市民理解并支持这一举措。还可以
开展文明劝导活动，组织志愿者在公
园内对不遵守规定的行为进行及时
提醒和劝阻。对于积极配合的市民
和团体，给予表扬和奖励，使“静音模
式”成为大家的自觉行动。

开启“静音模式”不应只是中高
考期间的临时之举，而应成为全社
会长期坚守的文明自觉。在日常生
活中，我们也应时刻保持文明意识，
尊重他人的生活空间和需求，减少
噪音污染，让文明之风吹遍城市的
每一个角落。

“静音”是文明自觉

太重、紫林、省实验小学等我市
3 家单位近日荣获第四届山西省质
量奖。（《太原日报》6月1日）

获奖的 3 家单位各有所长，以
实际行动诠释了“质量”二字在新时
代的内涵：质量不是流于纸面的标
准，而是任何单位面对竞争时的生
存法则，是城市产业升级的硬核支
撑，其核心就是精益求精。

从产品和服务层面来看，质量
是企业立足市场的根本。太重凭借
精湛的工艺和对每一个零部件的严
格把控，打造出高质量的产品，在国
内外市场赢得口碑；紫林则以优质
的原料和传统酿造工艺，确保醋产
品的品质，满足消费者对健康、美味

的需求。这些企业用过硬的质量，
构建起强大的市场竞争力，让消费
者买得放心、用得舒心。质量还承
载着社会责任。山西省实验小学以
高质量的教育，为社会培养出一批
又一批高素质人才，承担起育人树
人的社会责任；企业通过提供优质
产品和服务，促进就业、推动行业发
展，助力经济繁荣。可见，质量不仅
关乎企业自身利益，更与社会发展
息息相关。

高质量发展，离不开每个单位
与每个人持之以恒地锐意进取，这
3 家单位的获奖，也激励着更多单
位以质量为导向，不断提升自身水
平，推动社会向高质量发展迈进。

质量突围 人人可期


