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潮流玩家的“心头好”

随着Z世代消费群体的崛起，以及文
化消费市场的持续扩容，潮玩作为兼具文
化属性与消费属性的产品，市场需求有望
进一步释放。不过，对于像拉布布此类潮
玩的爆火现象，更需要理性看待。

记者调查了解到，尽管近期官方在加
大补货力度，但在小红书、闲鱼等电商平
台上，正版拉布布商品仍以远高于原价的
价格交易，有部分限量版、隐藏款、联名款
等则因为稀缺，溢价更是高出数倍，比如
原价 99 元的 3.0 拉布布“前方高能平静
娃”，在二手市场被炒卖到 200元至 400元
不等。另外，需要注意的是，伴随着拉布
布等泡泡玛特产品的爆火，相关的假货、
仿货产品也层出不穷。在一些社交平台
上还存在商家以单价 3元至 10元的不等
价格，回收泡泡玛特空盒，并要求正版盒
带防伪标识的现象。

就此，资深玩家表示，拉布布现象反
映了当代“情绪经济”的崛起，太原消费者
在参与这股潮流时，需平衡情感满足与理
性判断，警惕可能的市场泡沫风险，尤其
部分款式溢价超过几十倍甚至百倍，存在
炒作嫌疑，一旦热度消退可能面临价格崩
盘。消费者还应认清盲盒经济的本质，避
免盲目跟风和“上头式”购买，明确以个人
喜好为导向，而非以投资升值为目的购
买。在消费过程中，注意辨别正品与高
仿，支持官方渠道购买，要避免从不明来
源的网站或个人手中购买。相关品牌方
和商家，也应加强对产品质量的把控和合
理定价，维护良好的市场秩序，不断创新
推出更多优质产品，促进整个潮玩行业健
康发展。 梁丹 文/摄
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店内展示的
拉布布潮玩

勿跟风“上头式”购买

Z 世代的“社交货币”

你买过潮玩吗？近年来，随着潮玩
的普及，越来越多的人开始接触到更深
度的潮玩产品。潮玩，实际上是一种融
入艺术、设计、绘画、雕塑、动漫等多元素理
念的玩具，包括盲盒、手办、艺术玩具等，已
经成为新一代年轻人休闲、交流的重要载
体。而要说现在潮玩界谁最火，泡泡玛特
说第一，估计没有人敢说第二。无论是拉
布布在香港拍卖行拍出的高价，还是泡泡
玛特股价的一路飙升，或者明星入手亮相
戛纳红毯，都是其爆火的直接证明。

家住太原市小店区王村南街的“85后”
常璐是一名不折不扣的潮玩玩家，在家中
放着一个展示柜，里面密密麻麻地摆满了
各类盲盒玩偶。“我前前后后购买了几百
个潮玩盲盒，花费不少。”常璐告诉记者，
拉布布是目前最火的潮玩 IP，从单纯搪胶
到复合材料制作、从最初 1 代的站立形象
到后来多种主题，无一不是爆款，可以说是

“一‘布’难求”。
“集齐一整套并不容易。”常璐说，每个

系列的盲盒，都包含隐藏款，在二手平台
上，它能有十倍百倍地溢价。“为了买到拉
布布，必须蹲守在泡泡玛特官网抢订，而隐
藏款更为稀缺，价值也更高，要抽中一个隐
藏款需要购买数个盲盒，有的隐藏款甚至
购买几十个盲盒才能抽中。”玩家们通过拥
有稀有款、隐藏款或联名款拉布布，展示自
己的独特品位和收藏实力；在社交平台上，
拉布布盲盒已经成为圈层交流的热门话
题；而在投资领域，拉布布盲盒的高溢价，
也让不少买家眼前一亮，纷纷入局。

对于潮玩，有人称它为Z世代的“社交货币”。6月 20日，在
位于解放路的万达泡泡玛特专营店，货架上摆满了琳琅满目的
各类主题盲盒和展品。虽是工作日，但来光顾的顾客却是络绎
不绝，有在校的学生，也有 30多岁的成年人。虽然他们对不同的
主题 IP表现出不同的偏爱，但对待拉布布的选择，却是高度统
一：“没办法，卖得太火了，想在店里花钱买，都没现货。”

店里货架上的拉布布只有极少款式，并且明确“仅供系列展
示”。工作人员介绍，目前购买正版只能通过官网、官方App、线
上官方授权店等渠道入手。拉布布火了之后，娃衣、配饰、娃罩
等相关周边皆供不应求。当前，潮玩正从小众爱好，演变为更多
人的情绪表达窗口和陪在身边的玩具朋友。喜爱某一潮玩 IP的
人们会通过社交媒体交流购买和收藏心得，进行交换和转手买
卖等活动，拥有和“晒出”潮玩是消费者的一种情绪表达。可以
说，潮玩正成为一种“社交货币”，赋予了 IP强大的社交属性。

拉布布爆火的背后，有着多方面的原因。从设计上看，其
不走寻常路，以独特的“丑萌”形象给人留下了深刻的印
象，恰好契合了当下年轻人追求个性、拒绝千篇一律的
心理。盲盒玩法的巧妙运用，也是拉布布成功的关键
因素之一。消费者在购买盲盒时，无法预知盒内的具
体款式，这种不确定性极大地激发了人们的好奇心
和购买欲。为了集齐整套或者抽到心仪的隐藏款，
不少玩家不惜反复购买。此外，社交媒体传播和
明星效应也为爆火起到了推波助澜的作用。在
小红书、抖音等平台上，拉布布的相关开箱视
频、晒娃分享、改娃教程等内容层出不穷，引
发了广泛的讨论和关注。

近来，一个长着9颗尖牙、一对尖耳朵，“诡
异又可爱”的 IP 形象在全球掀起热潮，它就
是 LABUBU（拉布布）。从线上平台到线
下门店，拉布布相关产品一经发售便迅
速售罄，其火爆程度令人咋舌。在二手
交易市场，拉布布的价格更是水涨船
高，部分限量款、隐藏款甚至被炒到原
价的数倍乃至数十倍。前不久，一款被
标注为“全球唯一一只”的薄荷色拉布
布被拍卖，落槌价108万元，再次引发了
市场的广泛关注。


