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特色卤味、精品菜肴、自制小菜……
一些餐饮企业将原本在店内供应的

“精品菜”，转移到“便民摊”销售，这种
销售模式悄然走红，既满足了消费者
对便捷、高性价比餐饮的需求，也为餐
饮企业拓宽了销售渠道，进一步激发
了消费潜力。但是，对这种新的销售
模式目前还没有出台相应的法规政
策，存在一定的消费风险，省消协提醒
消费者购买时多加留意菜品来源以及
价格品质等，避免合法权益受到侵害。

下班的路上，顺便打包一份“便民
精品菜”，省去了回家做饭的麻烦。省
消协提醒，在购买此类菜品前，消费者
需确认摊位是否公示经营资质，是否
悬挂营业执照、食品经营许可证（或备
案证明），若为餐饮企业直营摊位，可
要求查看其与饭店主体的关联证明

（如授权书）；预包装菜品需标注生产
日期、保质期、储存条件、配料表等信
息；卤味等散装菜品应公示加工时间、
保存期限及商家联系方式。若发现无
标签或信息模糊的“三无”产品，建议
消费者谨慎购买。

部分商家可能利用消费者对“饭
店同款”的信任，以低价吸引消费者购
买，但实际品质存疑。消费者在购买
时，需要对比价格的合理性，若“便民
摊”上的菜品价格明显低于饭店内售
价，比如，超过 50%，需警惕是否为临
期、过季或品质降级的菜品；还需检查
菜品的新鲜度，比如，卤味、凉菜等即
食菜品需观察色泽、气味是否正常，半
成品净菜等预制菜需查看是否有胀
袋、漏液或冰霜异常，如冷冻品融化再
冻结可能导致变质。

一般来说，“便民摊”销售的菜品
多为预包装或半成品，储存条件直接
影响安全性。消费者在购买时，需要
重点关注是否标注储存条件，比如，

“需冷藏（0-4℃）”“冷冻保存（-18℃以
下）”，购买后需严格按照要求存放。
若摊位未提供冰袋、保温箱等冷藏设
备，夏季高温环境下，易加速食物变
质；还需注意食用前是否需加工，部分
预制菜需彻底加热，如中心温度达到
70℃以上，散装卤味建议充分加热后
再食用。若商家未明确提示，消费者
可主动询问，避免因食用方式不当引
发食品安全问题。

“‘便民摊’流动性可能高于固定
门店，一旦发生食物变质或缺斤短两
引发的纠纷，维权难度较大。”因此，省
消协建议消费者索要购物凭证，注明

菜品名称、购买时间、价格等信息。若
通过社区团购群等线上平台购买，需
保存订单截图及聊天记录。消费者若
发现菜品存在质量问题，应第一时间
拍照留证，并联系商家协商退换，若协
商无果，可向属地市场监管部门或消
协投诉。

“饭店精品菜进便民摊”是餐饮消
费的一种新趋势，为消费者提供了更
多选择。但消费者需保持理性，从资
质、品质、储存到售后全流程留心，才
能真正享受便捷与实惠；商家需从食
品安全、品质保障、价格透明、服务规
范、售后责任等方面严格把关，合法经
营。同时，呼吁市场监管部门加强对
销售摊位的巡查，确保“便民”不“扰
民”，“平价”更“安全”。

记者 李晓琳

购买路边“精品菜”
这些信息要留意

省消协温馨提示：

本报讯（记者 于健）夏日炎
炎，酱油、黄酒、火腿等“非常规”口
味冰淇淋悄然走红，凭借新奇口感
和独特包装，成为年轻人打卡分享
的社交新宠。

记者发现，在多家甜品店和商
超冷柜，传统奶油、水果味冰淇淋
旁，酱油冰淇淋的咸鲜回甘、黄酒冰
淇淋的微醺酒香、火腿冰淇淋的咸
香交融等“跨界”产品格外吸睛。某
品牌负责人路军介绍，这类创新口
味灵感多源于地方特色食材，如酱
油味取自酿造工艺中的醇厚风味，
黄酒味则选用低度黄酒调配，既保
留原料特色，又平衡了冰淇淋的冰
凉口感。

“第一次看到酱油冰淇淋觉得
很奇怪，买来尝鲜后居然停不下
来。”在千峰北路 13中旁边的冷饮批
发部，“00 后”消费者小林边说边举

起冰淇淋拍照发朋友圈，“味道很特
别，包装也设计得有国风感，发社交
平台能收获不少点赞。”记者在冷饮
批发部观察，多数购买者为 20~30岁
年轻人，他们更看重产品的“话题
性”，打卡分享的行为也带动了产品
二次传播。

独特的包装设计同样是“出圈”
关键。不少品牌采用简约国潮风包
装，搭配“万物皆可冰淇淋”“一口尝
遍烟火气”等趣味文案，既符合年轻
人审美，又强化了产品记忆点。

路军表示，这些“奇葩”口味冰
淇淋的走红，折射出年轻消费群体
对个性化体验的追求。但创新并非
一味猎奇，唯有在风味融合、品质把
控上持续深耕，才能让“网红”产品
真正赢得市场青睐，在夏日冰淇淋
热潮中走得更远。

本报讯（记者 于健）近日，不
少市民遭遇 AI 电费诈骗。犯罪分
子利用AI语音技术，模仿供电公司
客服声音，以“电费欠费”“限时优
惠”“立即断电”等话术，诱导市民点
击短信链接转账。一旦市民进入虚
假交费页面，进行转账操作，资金便
会瞬间被盗刷。8月 3日，网上国网
提醒广大用户，切勿轻信陌生电话
和短信，如有电费疑问，可直接拨打
供电服务热线 95598核实。

不法分子通过一张照片或一段
视频，就能伪装成受害者的亲友，借
助视频通话诱导受害者转账，或是
以“交纳电费”等借口实施诈骗。面
对视频通话中的可疑人员，用户可

以要求对方做出转头、挥手等连贯
动作，仔细观察动作是否自然流畅，
因为 AI 生成的视频常常存在动作
卡顿、不协调的问题。不法分子还
会伪装成供电公司客服，以“电费欠
费”为由，利用 AI 技术诱导用户紧
急转账。此外，不法分子仿照“网上
国网”App 制作山寨版“国家电网”
App，诱导用户授权银行卡等敏感信
息，从而实施电信网络诈骗。

网上国网提醒，用户下载 App
时一定要通过官方正规渠道，切勿
随意点击不明链接下载。正规机构
不会通过短信链接索要账户信息，
若有疑问，拨打官方客服电话咨询。

太原人除了赏莲，也爱吃莲。7月
31 日中午 1 时许，下元公元时代城古
槐巷美食街迎来客流高峰，多个档口
吆喝“银耳莲子羹，红枣莲子粥，莲子
红豆沙，莲子绿豆汤”等，淡淡清香不
禁让人食指大动。诸多口味刁钻的食
客，不管吃面条盖饭，还是火锅炸串，
都要来一碗“莲”元素饮品。“莲子下
火，都是今年新摘的，煮汤特别粉糯。”
一位摊主一边给顾客盛汤，一边“自卖
自夸”。

而且，这股“荷塘风味”也刮到了

菜场、餐馆、小吃摊。在万柏林西矿街
九州农产品批发市场，一家卖叫花鸡
的摊位前，老板现场制作，拿两张大大
的荷叶，裹上收拾干净的鸡，再用泥巴
糊严实放进炉子里烤。不一会儿，鸡
的肉香伴着荷叶的草香就飘散开来，
不少顾客闻香而来。

还有柳巷夜市、老军营小吃街等，
不少街边小馆、美食档口都有“荷叶鸡
腿饭”“荷叶烤鸡”“荷叶炒饭”等，引得
不少人尝鲜。

记者 刘晓亮

荷花生意 兴起街头

盛夏时节，荷花盛
放。各公园满是赏荷
之人，在驻足观赏、拍
照留念后，要仍然意犹
未尽怎么办呢？别急，
您可以到各处的花店、
夜市、小吃街逛一逛，
荷花、莲子乃至荷叶都
各有用处，成为了今夏
消费市场的新“宠儿”。

7 月 30 日晚间，柳巷夜市人头攒
动。各小吃、冰饮摊位买卖红火，顾客
络绎不绝。在这一片烟火气中，山西
剧院附近一个鲜花小摊看着真有点

“出淤泥而不染”的意思。两个姑娘摆
弄着一大桶荷花、莲蓬现场修剪，再按
照顾客的要求与玫瑰、百合、玉簪、月
季等花卉搭配、造型，分分钟就是一束

“莲年有余”，引得不少“饮食男女”纷
纷解囊。

其中一个姑娘表示，她们本身是

开花店的，但平时很少进荷花、卖荷
花，今年是受到抖音、小红书上赏荷视
频的启发，决定进一些试一试，没想到
还挺受欢迎。除了与其他花朵搭配的

“莲年有余”外，她们还专门设计了“莲
开并蒂”“荷韵莲莲”等，只用荷花和莲
蓬，单枝五六元，2 枝或 5 枝、8 枝成束
售卖。“我们从网上买了‘国风’范儿的
花瓶、包装纸，非常搭荷花、莲蓬的韵
味！”几位正在挑选的顾客则表示，“买
的就是夏天的仪式感”。

“荷韵莲莲”受人欢迎

尝尝“舌尖上的荷塘”

非常规口味冰淇淋走红

警惕AI电费诈骗方式

♥

图
片
来
源
于
网
络


