
本报讯（记者 刘志刚）连日来，古交
市农业综合行政执法队联合河口镇开展畜
禽养殖检查行动，通过“执法+普法+服务”
工作模式，从源头上严把畜禽产品质量安
全关，守护人民群众“舌尖上的安全”。

行动中，执法人员深入 5 家个体羊
类养殖户，开展执法检查与普法宣传。
重点检查养殖台账、疫苗接种、饲料及兽
药使用等情况。同时，结合今年正在开
展的“整治制售假劣肉制品、农村假冒伪
劣食品”听民意办实事活动，对养殖户家
中、院内及养殖场所是否存在私屠滥宰

现场与工具等认真排查。
此次行动不仅是一次严格的执法检

查，更是一堂生动的普法宣传课。执法
人员在醒目位置张贴了关于禁止私屠滥
宰的告知书，并与畜禽产品经营者签订
禁止私屠滥宰承诺书，告知其在销售动
物产品时，应及时办理相关检疫证明，屠
宰须到指定屠宰场进行。

古交市农业综合行政执法队相关负
责人表示，将持续深化“执法+普法+服
务”工作模式，做好常态化巡查，有效遏
制私屠滥宰现象。
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如果说造型是“颜值担当”、寓意是
“美好祝愿”，那么口味就是月饼的“核心
竞争力”。为打破传统月饼“甜腻、单一”
的刻板印象，各酒店、品牌力求创新，推出
多款“网红级”口味，覆盖西式风味、潮流
饮品、健康养生等方向，以满足不同年龄
层消费者需求。

在北大街一酒店大堂，记者看到两款主
题月饼礼盒陈列在服务台前格外显眼。“这
款不到 200元的礼盒有 8个月饼，口味有法
式榛子巧克力、法式乳酪巧克力等新口
味。”酒店工作人员介绍，口味方面，酒店月
饼将传统与创新融合，既有广式红豆沙、绿
豆蓉、津香板栗等老口味的月饼产品为主，
也有法式口味，为不同年龄消费者提供多样
化选择。

今年不少商家为了精准捕捉“Z 世代”
喜好，都在推陈出新。外形上，以文创元素
制作双色月饼、三色月饼等，让月饼的表现
形式更加丰富。口味上，乌龙奶茶波波黑糖
月饼、生椰拿铁味月饼、秋耳黑米月饼、桃
山皮海盐芝士流心月饼等“独家”口味，则
让今年的月饼市场更具“创新性”，多方面
提升消费者体验。

留住老味道，焕发新活力，这是月饼市场
多年以来的坚持。每一块月饼都承载着“团
圆”的朴素愿望，而每一项创新都是“传承”的
时代注脚。提醒消费者，选购月饼时，要通过
正规渠道购买，留意包装标示的生产日期及
保质期。在购买月饼时，应索要购物的发票、
收据等凭证，以便日后维权之需。

记者 梁丹

太原月饼市场“卷”出“新鲜感”
拼口味 拼寓意

中秋佳节临近，太原的月饼消费市场一天比一天热闹。从食品加工企
业到商场超市，再到烘焙蛋糕店和茶饮酒店，各相关业态纷纷涌入，在文化
寓意、食材口味、营销手段等方面不断推陈出新、宠粉出圈，以此迎合日益
多元化、个性化的消费潮流，为市民的中秋消费提供更多“新鲜感”。

距离中秋佳节还有一段时间，
但月饼市场已提前进入营销旺
季。连日来，记者走访发现，往年
中秋月饼市场，老字号食品企业与
连锁烘焙品牌是绝对主力，产品多
集中于五仁、莲蓉、豆沙等传统口
味，包装与设计也偏向“经典款”，
同质化现象较为明显。而今年，本
地众多酒店及特色餐饮品牌纷纷
入局，推出旗下自有品牌月饼，形
成了“传统品牌+酒店新势力”的双
轨供给模式。

位于青年路的湖滨国际大酒
店，一层大堂醒目位置早已铺设了礼
盒月饼展示台，价格多在两三百元。

“酒店有自有品牌月饼，想借助中秋
这个节点，把品牌调性与消费场景深
度绑定。”酒店工作人员表示，酒店在
食材把控、研发能力及服务体验上具
备优势，入局月饼赛道既能避开传统
市场的红海竞争，也能通过高辨识度
的产品触达更多消费群体。

“比如我们的老客户可能因住
宿、用餐了解品牌，而月饼则能让

他们把‘酒店品质’带回家，分享给
亲友，相当于一次低投入的品牌延
伸。”酒店工作人员说。

同样本土餐饮品牌杏花堂，也
推出了特色月饼。其入局逻辑则
更贴近“在地化需求”。一相关人
员介绍，作为主打山西本土风味的
餐饮品牌，此次推出自有品牌月饼
是希望将山西文化符号融入节日
食品。“我们的礼盒加入了‘汇通天
下’的晋商文化元素，让月饼成为
带有地域特色的节日载体。”

11 月饼市场“新势力”

中秋佳节，走亲访友赠礼虽是
消费刚需，但随着文化情感、个人
体验需求的进一步放大，月饼市场
的“新鲜感”也在丰富。尤其市民
对中秋月饼的需求已不再局限于

“应景”，而是更看重“新意”与“体
验”，很多品牌月饼都在积极抢抓
这一特点，从造型设计到口味研发
实现双重突破，以此促其成为市场

“吸睛点”。
在府东街一酒店，一款售价为

39.9 元的礼盒月饼格外引人注目。
与传统月饼的圆形、方形基础款不
同，该月饼在造型上更注重“寓意
感”与“辨识度”，“有大钱”月饼整
体采用圆形铜钱样式，馅料以粒粒
红枣果肉为主，既保留了月饼的软
糯质感，又通过视觉设计传递“财
运顺遂、吉祥如意”的美好祝愿。

除了“有大钱”，部分酒店和烘
焙品牌还推出了“皎月芳华”“清风
明月”等包含美好寓意的国风造型

月饼，通过立体雕刻工艺还原中秋
传统意象，包装则搭配烫金、刺绣
等工艺，主打馈赠市场，进一步提
升产品的“仪式感”。

此外，一些老字号和食品品牌
也在直击市场多元化需求，借用当
下热门 IP，以联名形式，将传统月
饼与现代流行元素巧妙融合，用年
轻人喜欢的方式来传播和推广传
统中秋文化，推动品牌月饼消费年
轻化。
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22 直击多元化需求

记者9月17日从中国国家铁路集团有限公司获悉，今年1至8月，全国铁路发送
旅客32亿人次，同比增长6.7%，创历史同期新高，全国铁路运输安全平稳有序。

新华社 发

近日，山西省防范和打击非
法集资公众平台发布典型案例，
提醒老年人警惕免费体检风险，
识别非法集资陷阱。

近年来，我国人口老龄化进程
加速，社会养老服务需求迅速增
长，一些不法分子趁机利用老年人
对健康养老的迫切期待及信息辨
别能力相对薄弱的特点，打着“养
老服务”“健康投资”等旗号，精心
设置骗局，通过提供免费体验、温
情关怀、赠送礼品等手段骗取信
任，非法吸收公众资金，导致众多
老年人遭受重大财产损失。

据介绍，某地体检中心的老
板因经营不善，动了非法集资的
歪心思。他们伙同他人，以免费
体检为诱饵，组织老年人参加免
费的健康讲座，赠送纸巾、鸡蛋等
小礼品，长期对潜在“投资人”嘘
寒问暖，逐步取得信任之后，再以
体检中心扩大经营规模为幌子，
编造话术夸大宣传投资前景，以
高额利息和分红诱导老年人投资
入股。

这一非法集资骗局最终造成
800多人受骗，涉案资金高达 2亿
多元。这个披着健康投资项目外
衣的骗局，让不少老年人赔上了

毕生积蓄。
目前，针对老年人群体的非

法集资骗局时有发生，其常见的
“三部曲”套路：

一是“小恩小惠”开路，免费
赠送鸡蛋、大米、体检卡等契合中
老年人节俭的心理，引诱老年人
参与各类宣传活动或五花八门的
知识讲座。

二是情感绑架，将提供情绪
价值变成提款密码，通过陪伴老
年人聊天，对老年人进行慰问，带
老年人免费旅游，送生日礼物，经
常嘘寒问暖，打亲情牌博取老年
人信任。

三是财富幻想，通过精心设
计的投资陷阱，利用老年人的信
任，虚构项目、伪造资质，承诺高
额利息和高额分红，前期小额兑
付制造“高回报”假象，忽悠老年
人投资。

提醒广大老年人朋友，不要
轻信“高息回报”，要建立家庭理
财防火墙。辛苦攒下的养老金是
家庭的宝贵财富，在计划投资前
一定要和家人、子女商量。在选
择理财产品时，最好到银行、保
险、证券等正规金融机构办理。

记者 梁丹

古交市开展畜禽养殖专项检查

小心免费体检套路
警惕非法集资陷阱


