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“1至 8月全国新开工
改造城镇老旧小区 2.17
万个。”

——记者从住房城乡
建设部获悉，今年前8个月，
全国新开工改造城镇老旧
小区 2.17 万个。2025 年，全
国计划新开工改造城镇老
旧小区2.5万个。

（《光明日报》）

“中国成欧盟高科技产
品最大供应国。”

——欧盟统计局公布
的数据显示，中国在欧盟高
科技贸易格局中占据突出
位置。2024 年，欧盟 30%的
高科技进口来自中国（1410
亿欧元），超过美国（23%，
1110 亿欧元），成为欧盟最
大供应国。 （央视新闻）

“我国广电视听节目
年海外营收总额超 630 亿
美元。”

——据广电总局介绍，
“十四五”期间，广电视听节
目和服务出口规模增长超
40%，我国视听平台国际版
已触达全球200 多个国家和
地区，年海外营收总额超过
630亿美元，已有300多款中
国微短剧应用上线境外平
台。 （环球网）

近日，文化和旅游部公布2025年第三批旅游市场强制消费问
题典型案例，通报了隐瞒购物行程、负团费接待、导游强迫购物等
违法违规行为，以规范旅游市场秩序。 （《法治日报》9月25日）

9 月 24 日，省医保局发布消息，我
省全面开通“医保钱包”功能，这一举
措打破了医保个人账户的地域限制，
实现了近亲属之间医保个人账户的跨
省共济使用，为参保群众带来实实在
在的便利。（《太原晚报》9月25日）

“医保钱包”开通跨省共济功能，
不仅是医保个人账户使用范围的一次
突破，更是我国医疗保障体系向“全国
统一、便民惠民”目标迈进的关键一
步，必将惠及更多参保人群。

医疗保障是最基本的民生保障，
也是解决“看病贵”的重要手段。虽

说个人账户的钱本就是自己的，可长
期以来只能用于本人就医购药结算，
要么闲置浪费，要么需繁琐流程才能
为家人所用。第七次全国人口普查
数据显示，我国人户分离人口达 4.93
亿，其中跨省流动人口超过 1.2 亿。
较过去，人口流动趋势更加明显，流
动人口规模进一步扩大。地域限制
的存在，造成医保服务存在一大堵
点：一边是在外打拼的年轻人医保账
户“沉睡”着大量资金；另一边是留在
家乡的年迈父母求医问药时不得不
精打细算——有钱却用不上，显然需

要解决这一痼疾。数据显示，近年
来，医保个人账户累计结存规模不断
扩大，2024 年个人账户结存累计约
1.4 万亿元。医保个人账户使用范围
的扩大，无疑会对盘活个人账户“沉
睡”资金起到积极作用，惠及更广大
人民群众的身体健康。

医保资金“活”起来，民生保障
“暖”起来。医保个人账户跨省转账，
是中国医保体系在数字化浪潮下的一
次跨越，真正实现了“一钱包解多忧”，
让医保资金发挥了更大的保障效能，
更让群众感受到了政策的温度。

医保资金“动”起来增进民生福祉

国庆将至，有人选择“落地租车”，
享受轻松自在的旅行；有人打算租架
无人机，以“空中视角”体验山水风光；
还有人租下了婚纱，在节日办一场浪
漫婚礼。市民以更加多元化的过节方
式，带火了节前的租赁消费。（《太原晚
报》9月25日）

从数码产品、潮牌服饰到家居家
电、户外装备，租赁消费以“万物可租”
的态势重塑消费市场格局。这一消费
热是年轻人“体验至上”观念的外化，
也是消费结构升级的体现。

从需求端看，年轻群体成为消费
主力，他们更注重生活品质的灵活性
与性价比，拒绝为长期闲置的物品支
付高额成本。从供给端看，平台技术

创新打破了传统租赁的壁垒，“信用免
押”“上门取送”“在线定损”等服务优
化了消费体验，让租赁从“麻烦事”变
成“便捷事”。更重要的是，租赁消费
通过“一物多享”实现资源循环利用，
成为绿色消费的重要实践。

租赁消费成长中的烦恼也不容忽
视。首先是信任与权责边界模糊，物
品新旧程度、损耗标准缺乏统一规范，
导致“货不对板”“定损纠纷”频发；其
次是隐私安全隐患凸显，租赁过程中
身份信息、信用数据的收集与使用若
缺乏监管，可能引发信息泄露；再次是
行业规范滞后，部分领域存在“以租代
售”“高息分期”等变相消费陷阱。这
些问题若不及时解决，不仅会挫伤消

费者信心，更会制约行业的健康发展。
租赁消费行稳致远，需多方协同

构建良性生态。相关平台应主动承担
责任，建立标准化的物品质检、清洁、
定损体系，公开收费明细与权责条款，
用透明服务筑牢信任根基；监管部门
需加快完善制度规范，针对新兴租赁
品类出台专项管理办法，明确平台与
消费者的权利义务，严厉打击违法违
规行为，为行业划定“红线”；消费者也
要树立理性消费观念，在享受便利的
同时，增强风险防范意识。

租赁消费为消费者提供了一种更
灵活、更绿色的新选项，必将在满足多
元消费需求、推动资源循环利用、助力
绿色低碳发展中发挥更大作用。

绿色消费带来新选项

王怀申王怀申//漫画漫画

中秋将近，晋源区的大街小巷，
已然被一缕缕熟悉的月饼甜香悄然
浸透。（《太原晚报》9月25日）

晋源月饼的走红，是非遗传承
守正创新的范本。

守正，是非遗传承的根基，也是
赢得信任的底气。非遗的核心价
值，在于其历经岁月沉淀的技艺与
文化内核。秋仙月饼工坊坚守“熟
油制皮”的古法，三晋尚品工坊沿用
铁炉烘烤的传统工艺，天泰昌以晋
祠大米为主料……看似“固执”的坚
持，实则是对非遗技艺本质的守

护。消费者青睐晋源月
饼，源于其中有“老手艺不
掺假”的匠心。守正，守住

的是技艺的精髓，更是文化的根脉。
创新，是非遗延续的关键。传

统文化产品必须主动拥抱现代需
求。晋源月饼的创新，从未脱离团
圆的文化内核，并在形式、口味、传
播等方式上贴近当代生活。推出卡
通造型与巧克力流心口味，满足所
有年龄段的需求；采用独立密封包
装，使这份匠心得以跨越节令……
这些创新元素以现代语言重构非遗
表达，让老手艺从小众情怀变成大
众选择，从地方特产走向全国爆款，
真正实现了“老味道”的当代焕新。

非遗传承从来不是守着老摊子
的被动坚守，而是“以匠心守正，以
创意求新”的主动作为。

“老味道”的当代焕新
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