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国庆中秋假期，老陈醋成为各路
媒体文旅、文创关注的“新宠儿”。
（《太原日报》10月8日）

三千年醋文化，让山西醋味十
足。五千载历史底蕴，让我们创新思
想勃发。山西老陈醋以独特的味觉穿
透力，为文旅发展注入了强劲动能。

创新和创意无疑是醋文化走出山
西走向全国的一把钥匙。传统的醋文
化若以单调、陈旧的面貌呈现，很难引
起年轻一代的关注。通过创新创意，
赋予醋产品时尚的包装、新颖的口味，
或打造沉浸式的醋文化体验空间，将
古老的酿醋工艺与现代科技、艺术相
结合，能让年轻消费者主动走进醋文
化，了解其背后的故事，从而实现醋文

化的代际传承。
醋文化推动醋产业持续发展，醋

产业也让醋文化声名远播。清徐作为
山西老陈醋的发源地，一方面坚守

“蒸、酵、熏、淋、陈”等古法工艺和 80
多道酿造工序，传承“夏伏晒冬捞冰”
的传统，保证老陈醋“酸、香、甜、绵、
鲜”的独特风味；另一方面，深挖醋文
化内涵，发展“一馆两景区一线路”旅
游品牌，促进文商旅融合，让醋文化与
旅游、消费紧密相连。

讲好山西醋故事，传播好山西醋
文化，就要加大研发投入，吸引和培养
创新人才，与高校、科研机构合作，开
展产学研合作项目，共同攻克技术难
题，开发新产品、新工艺。要加强品牌

建设和市场营销，挖掘醋文化的独特
价值，塑造个性鲜明的品牌形象，利用
新媒体、电商平台等拓展销售渠道，举
办各类文化活动，提升品牌知名度和
美誉度。各行业协会也要发挥桥梁纽
带作用，组织企业开展交流合作、技术
培训、标准制定等活动，规范行业秩
序，促进行业自律。各类文化机构、社
会组织可以举办醋文化展览、讲座、创
意大赛等活动，激发公众对醋文化的
兴趣和参与热情，营造全社会关注和
支持醋文化创新发展的良好氛围。

挖掘醋文化，做大醋产业。让山
西的醋文化发扬光大，让山西的醋品
牌风行海内外，让山西的醋产业越做
越强、越做越大。

国庆、中秋双节期间，晋源区推
出一系列丰富多彩的文化活动。（《太
原日报》10月8日）

国庆的红遇上中秋的月，太原以
覆盖全域、贯穿古今的文化盛宴，让
双节氛围既充满人间烟火，更浸润文
化芬芳，市民游客在参与中触摸到了
城市的文化根脉与发展活力。

传统文化“活”起来，点亮节日文
化答卷。晋源区晋阳里古韵游园会
上，花鼓舞狮、古典舞蹈、非遗杂技轮
番上演，游客既能驻足观赏，也能亲
手体验，让非遗变成可感可玩的生活
乐趣。文殊寺内，制香、点茶、串珠等

互动体验活动深受欢迎，孩子们在研
磨香料中感受传统雅趣，成年人在慢
煮茶汤里重拾东方美学，“让文物说
话、让历史活起来”的理念在此落地
生根。

文旅消费“融”起来，注入城市发
展动能。西岸咖啡节将潮流元素与
休闲消费结合，吸引年轻人打卡，带
动周边餐饮、零售热度攀升。太原古
县城打破时空界限，法国嘉纳国际艺
术节的异域演出与本土非遗展演同
台，传统市集与文创小店互补，让文
化体验成为拉动消费的强力引擎。

全民参与“乐”起来，彰显民生温

暖底色。太原文博系统推出线上线
下活动75项、展览167个，让文化滋养
触手可及；娄烦县的主题歌舞快闪活
动，唱响家国情怀。从孩童到老人，
从本地市民到外地游客，每个人都能
在 活 动 中 找 到 属 于 自 己 的 节 日 乐
趣。“全民共享”的氛围，正是太原文
化惠民最生动的体现。

这场双节文化盛宴，既是太原对
自身历史文化的自信表达，也是城市
文旅融合发展的实践探索。当传统
与现代碰撞、文化与民生相融，“锦绣
太原城”的魅力正以更鲜活、更温暖
的姿态，走向更多人心中。

挖掘醋文化 做大醋产业

点亮城市烟火 绘就文化底色

假期接近尾声，不少游客开始陆
续返程。众多游客的旅行箱中，总会
塞进几件精心挑选的城市礼物。（《太
原日报》10月8日）

被游客装入行囊的城市礼物，是
一座城市文化软实力的鲜活表达。

城市礼物是城市递出的文化名
片，是地域历史、人文风情与创新活
力的生动体现。它既可以是老字号
店铺里传承百年的特色美食，承载着
城市的烟火记忆；也可以是融入非遗
技艺、地标元素的文创产品，彰显着
独特的艺术审美。这些被游客精挑
细选、带走分享的礼物，早已超越商
品属性，成为文化软实力的载体，体
现了城市的底蕴与魅力。

如今，游客对城市的认知不再局
限于景点寻访，而是渴望通过可感
知、可带走的物品，触摸城市的文化

肌理。例如，杭州的西湖绸伞将“淡
妆浓抹总相宜”的诗意带向四方，成
都的熊猫主题文创让城市亲和力走
向世界。以物传情的模式，比宏大的
传播方式更具渗透力，让文化软实力
真正转化为城市竞争力。

要让城市礼物持续释放文化软
实力，需以创新融合为核心激活其生
命力，推动历史底蕴与现代设计、科
技手段深度融合。如将传统晋商故
事转化为互动式文创游戏，用 3D 打
印技术还原古建筑微缩模型，为老字
号产品设计兼具时尚感与实用性的
包装。通过创新形式，让城市礼物既
保留文化内核，又贴合当代审美与生
活方式。

带着城市温度的礼物，是游客的
旅途珍藏，更让城市文化在流转中远
播，为文化软实力生长注入活力。

从 中
国 国 家 铁
路 集 团 有
限 公 司 获
悉，10 月 8
日，全国铁路迎来返程
客流高峰，预计发送旅
客 2175 万人次，计划加
开旅客列车 2189列。10
月 7 日，全国铁路发送
旅客 1933.2 万人次，运
输安全平稳有序。（新华
社10月8日）

城市礼物体现文化软实力 □朱红亮
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新闻：太原不仅景点众多，也有
许多有记忆、有故事、有味道的特色
街巷。两节假期，众多外地游客来
太原后，有人看山看水看古建，有人
走进背街小巷寻觅浓郁烟火味，体
验本地人的生活节奏。一条条充满
市井气息的街巷，受到了游客的关
注和点赞。（《太原日报》10月8日）

旁白：景点看“热闹”，小巷品
“人情”。

新闻：国庆中秋假期，重庆奉节
白帝城·瞿塘峡景区因唐代诗人李
白的《早发白帝城》成为中小学生

“课本游”的热门打卡地。10月 4日
至 6日，单日游客接待量突破 2.5万
人次，同比增长 17%，创历史新高。
（央视新闻客户端10月8日）

旁白：让知识从课本走向山河。

新闻：国庆中秋假期消费热潮
中，有商家或手持小礼品笑容可掬，
或派服务人员反复恳求，甚至直接抓
起顾客手机代为输入，目的却高度一
致：索取那闪亮的“五星好评”。看似
消费者“举手之劳”，却可能存在消费

“暗伤”。“小恩小惠”换来的虚假五
星，终会变成消费者心里的刺。面对

“差评”，不应将其藏进角落，而应将
其铸成良性发展的阶梯。（新华社10
月8日）

旁白：强索好评，丢了诚信。

朱慧卿朱慧卿//漫画漫画


