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眼下，牛羊肉进入销售旺季，来自
省内右玉、阳高、文水等地的牛羊肉颇
受欢迎，其中很大一部分通过“电商+
快递”渠道，销至全国各地。（《太原晚
报》12月2日）

太原市民下单次日便收到右玉羊
肉，山西牛羊肉日均 24 吨销往全国，

“电商+快递”构建的物流网络打通了
地理阻隔，产地风味与城市烟火气美
好相遇。

生鲜物流升级，让“新鲜”更加保
鲜。“冷冻+真空+泡沫恒温箱”的专业
包装锁住原汁原味，公路、高铁、飞机
联动的运输体系压缩时空距离。消费
者无需远赴产地，轻点手机便能品尝
到各地的特色产品，丰富了日常餐桌，

优化了舌尖体验。
对地方产业而言，物流破壁为特

色农产品打开全国市场，激活了乡村
发展的内生动力。山西出台了农产品
上行快件补助政策，通过真金白银降
低农产品网络销售物流成本；合理优
化县乡村三级配送网络，提升运转效
率与服务质量；“公交+物流”创新模
式打通乡村配送的“最后一公里”……
物流网络成为产业发展的加速器，更
多农户的劳动成果走进市场，加速了
流通，升级了消费。

从产地到餐桌，一条条生鲜物流
线流动起来，力助乡村味道走得更远，
绘就出消费提质与乡村振兴相得益彰
的美好图景。

11 月 20 日，财政部、商务部公示
首批消费新业态、新模式、新场景试点
城市名单，全国 50 城入围，太原榜上
有名。新一代青年正是太原新场景、
新模式的消费主角。（《太原晚报》12
月2日）

黑胶唱片、明星演唱会、玩偶隐藏
款……越来越成为消费潮流，年轻态
人群为城市发展注入了青春动能。

青年消费升级，要精准对接需
求。“可以买贵的，不能买贵了”，这句
流行语道出了当代青年的消费智慧，
他们拒绝的是溢价，追捧的是价值。

就像之前流传的段子：“骑自行车去酒
吧——该省省，该花花”，青年群体的
消费理念与习惯迥然不同，他们愿意
为新奇体验埋单、为兴趣爱好付费，他
们既追求个性，也看重“质价比”。这
个“质”，指的就是新业态、新模式和新
场景。

太原引入的 137 家首店，将一线
城市的消费资源搬到了家门口，节省
了年轻人的时间与交通成本，以线下
消费弥补线上消费。“在地化优质供
给”，让青春价值找到了情感共鸣。当
张杰演唱会的观众把“星星特调”杯珍

藏，当歌迷在非遗体验中触摸太原文
化，消费已不再是单纯的交易，而是情
感与文化的链接。

太原打造“歌迷之城”IP，联动艺
人打卡景点、体验面食，让演艺经济与
城市文化深度融合，最大程度满足了
年轻人的追星需求，继而涌现出数量
可观的太原文化传播者。这种“消
费+文化”的模式，让千年古城在青年
的朋友圈里焕发新生——他们的打卡
分享为太原引流，他们的消费偏好推
动商业升级，为城市经济注入源源不
断的青春动能。

太原市妇联日前在娄烦县举办了
一场面向家长群体和基层妇女干部
的家教家风主题宣讲活动。专家张
龙老师阐述了家庭教育的重要作用，
倡导科学的家教理念和清廉的良好
家风。（“并州新闻”客户端12月2日）

家庭是社会的基本细胞，家教是
人生的启蒙工程。此次宣讲扎根基
层，精准对接家长群体的现实需求，
力求让科学的家教家风理念深入人
心。

家庭教育不单单是知识灌输，还
有品德修养、行为习惯与价值观的培
养。父母作为孩子的第一任老师，其
言传身教对孩子的未来至关重要。
在留守儿童较多的基层地区，家庭教

育的缺失往往成为影响孩子成长的
短板，而科学的家教，能够帮助家长
以尊重、陪伴构建和谐亲子关系，为
孩子的健康成长筑牢家庭根基。

家庭教育要用创新思路，让优良
家风贴合现代生活，真正走进孩子的
心里。可以组织家庭上传老照片、手
写家书、长辈口述录音等资料，剪辑
成“家风纪录片”，通过家庭群、社交
平台分享，让晚辈随时能“云端寻
根”，感受家族故事里的精神力量。
可以开发“家风打卡小程序”，设置

“孝老爱亲”“勤俭节约”“诚信友善”
等打卡模块，用趣味互动培养习惯。
可以开展“我当一天爸妈”“职场模拟
日”等职业体验活动，让孩子体验父

母工作的辛苦，家长也尝试理解孩子
的学习压力，在角色互换中增进家庭
成员间的理解。

此外，社区可以发起“家风积分
兑换服务”，家庭成员参与垃圾分类、
邻里矛盾调解、社区志愿服务等活动
可累计积分，兑换家政服务、免费体
检等福利，让家风建设与社区发展相
互促进。企业可以巧用“家风+文创”
打造潮流 IP，设计家风主题文创产
品，如印有家训的书签、刻有家风故
事的茶具、家风主题表情包等，让优
良家风通过实用又新颖的载体，融入
年轻人的生活场景。

从点滴做起，让优良家风走进千
家万户，让每个家庭都充满正能量。

因下水道堵塞问题，居民与物
业争执不下。七府坟西街社区网格
员及时介入，先协调物业解决了棘
手问题，随后协调居民收齐了费用，
化解了持续已久的僵局。（《太原晚
报》12月2日）

七府坟西街社区网格员以“先
解困、后协调”的思路，理顺了物业
与居民的关系，化解了矛盾。

居民担心缴了费问题不解决，
物业担心先服务却收不到钱，双方
各有顾虑、互不相让，问题从下水道
堵塞演变成信任危机。网格员没有
纠结于谁先让步的争论，而是直击

居民急需解决生活
困境的核心，推动
物 业 上 门 疏 通 管
道。当堵塞的下水
道畅通，居民诉求

被重视，原本对立的情绪自然缓和，
为后续协调缴费扫清了障碍。

协调缴费过程考验网格员智
慧，他们不是简单催缴，而是搭建沟
通桥梁，一方面讲清楚物业维修的
成本与付出，消除居民怕吃亏的顾
虑；另一方面，向物业说明居民的担
忧与期待，传递服务透明的诉求。
居民和物业都明白，缴费不是单方
义务，而是物业履约、居民认可的双
向奔赴，问题随之化解。

社区里的“小事”往往是影响居
民生活的“大事”，从水管漏水到垃
圾清运，从邻里关系到物业矛盾，每
一件都可能成为激化矛盾的导火
索。解决问题要有责任心，更要有
破局能力，找准症结，拿出办法，及
时打通堵点、消除难点，社区大家庭
才更有温度、更显和谐。

为城市发展注入青春动能

好家风带来正能量

化解矛盾需有公心

物流升级 鲜货远行

阅读、就餐、锻炼、学艺，甚至养
老、看病，都能在家门口实现，越来越
多的优质服务“嵌入”社区，为生活增
添了不少便利。（《太原晚报》12 月 2
日）

优化社区服务品质，在于便利供
给，也在于情感共鸣。

情感嵌入是指在养老助餐、便民
办事、文化学艺等基础服务之外，更注
重居民的精神需求与情感体验。这种
服务以尊重、理解、关爱为重点，真诚
沟通、主动关怀、个性化回应，让社区
真正成为有温度、有归属感的生活共
同体。有温度的服务便于化解老年群

体的孤独感，便于为年轻群体搭建社
交与成长平台，便于宝妈、退休人员等
群体找到自我价值，在互动中收获成
就感与归属感。

要强化以居民为中心的共情式服
务，主动走进居民生活，倾听真实诉
求。比如对老人多一份耐心讲解，对
年轻人多一份理解包容，让每一次服
务都成为情感交流的契机，让社区服
务真正暖到心坎里。

服务有温度，社区有温情。以情
感为核、以需求为向，必能让社区充满
烟火气与人情味，让居民收获稳稳的
幸福。

尽管教
育部门三令
五申要求减
轻中小学生
课业负担，并
多次开展专项整治，但
仍有一些地方的中小
学“明减暗不减”，频繁
将“成页不成册”的电
子作业或试卷照片发
到微信群让家长打印，
多的时候一晚上得打
印几十页，令人抓狂。
（《新京报》12月2日）

邻里共情金不换 □朱红亮
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新闻：12 月 1 日从小店区光明
小学获悉，该校连日来开展的第七
届校园科技体育节暨 2025年度创客
嘉年华活动吸引了学生们的目光，
其间，南京航空航天大学黄再兴教
授带领学生们走进工程结构的奇妙
世界，帮助学生直观感受科学魅
力。（《太原晚报》12月2日）

旁白：少年当有科技梦。

新闻：手持租来的相机定格演
唱会精彩瞬间；身着租来的国风服
饰打卡江南小镇；搭配租来的布景
道具，孩子百天照也能在家轻松“出
片”……如今，“以租代买”正成为一
种全新的消费风尚，渗透进人们日
常生活的方方面面。国家市场监督
管理总局发展研究中心数据显示，
2024年我国租赁经济交易规模突破
4.2 万亿元，同比增长 32％，服务用
户超 7.5亿人次。其中，30岁以下用
户占比超六成，“00后”用户订单同
比暴涨两倍。（《光明日报》12 月 2
日）

旁白：万物可租，日子可爱。

新闻：塑料水瓶、易拉罐、食用油
桶、食品包装袋、塑料袋、一次性餐
盒、废旧帐篷……近日，“新华视点”
记者调查发现，在一些小众景点或徒
步路线附近的山林间、河道里，不少
垃圾肆意散落，触目惊心。（《新华每
日电讯》12月2日）

旁白：文明出游也是美景。
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