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记者手记

演艺经济点亮新赛道

在旋律中读懂太原的诚意，连续三年追踪
太原演艺经济，最动人的从来不是票房数字，
而是细节里的温度。任贤齐演唱《桃花红 杏
花白》时全场的合唱，薛之谦演唱会后地铁里
的大合唱，张杰歌迷镜头下的晋祠晚霞，这些
瞬间构成了“歌迷之城”的暖心瞬间。从政策
出台到服务落地，太原用真心实意留下歌迷，
传统与现代在旋律中完美交融。这场“双向奔
赴”证明：城市文旅的破圈，既要懂流量，更要
懂人心。太原做到了！
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当演唱会的聚光灯
点亮夜空，当歌迷手中的
荧光棒汇成星河，一场场
音乐盛宴点燃各地歌迷
的激情，将音乐的动人旋
律与城市的热情好客一
起留在游客心间。“十四
五”期间，太原市以演艺
经济为突破口，通过政策
护航、服务升级、文旅融
合，成功打造“歌迷之城”
文旅新名片，让这座有
2500 多年建城史的古城
在音乐旋律中焕发青春
活力。

“当时为了赶时间，没顾
上吃饭，谁想到了演出现场，
伴手礼中就有平遥牛肉和太
谷饼等，好贴心！凭演唱会门
票，还能免费乘地铁、免费游
览景区，再加上高层建筑外墙
上欢迎歌迷的宣传语，倍感温
暖。”旅游在线平台工作人员
廖静，提起 2024 年来太原观
看演唱会的经历，对太原市用
心宠爱歌迷的细节赞不绝口。

廖静在意的细节，代表了
当下游客普遍的心理需求。
在快节奏、高压力的现代生活
中，情感体验远超观光需求，

“解压旅游”成为年轻人的刚
需。“十四五”期间，文旅产业
进入多元发展的 3.0 时代，从
资源导向到情感导向转型，传
统景区游览模式，被新崛起的
旅游形式和模式替代。

在此背景下，作为“解压
旅游”的代表方式，演艺经济
犹如星辰般冉冉升起。2023
年 9月，周杰伦太原演唱会举
办，来自各地的“杰迷”相聚太
原，重温经典歌曲。观看演唱
会之余，“杰迷”们走进钟楼
街、天龙山、晋祠、太山、双塔
公园等太原知名景区、街区，
感受“唐风晋韵 锦绣太原”
的独特魅力，对太原的璀璨人
文、特色景观、热情好客给出
如潮好评。据市文旅局统计，
周杰伦太原演唱会吸引约 20
万歌迷到场，带动太原综合消
费数十亿元，大大提升了城市
影响力。

2023年，太原市举办大型
营业性演出近 20 场次，现场
观演近 50 万人，省外观众约
占 70%。演唱会的成功举办，
让太原文旅另辟蹊径，找到一
条突围之路。

时间来到 2024 年。年初，太
原市政府工作报告中提出，“大力
发展演艺经济，打造具有太原特
色的演艺消费矩阵。”随后，我市11
个部门出台《支持演唱会经济发展
的若干措施（试行）》，要求做大演唱
会经济，加快建设“华北地区重要演
艺中心”。成立保障工作专班、增加
公交车辆、出台奖补政策……一系
列暖心举措相继推出。

与政策相配套，太原市形成
了演唱会服务保障工作的长效机
制，从营造良好氛围、提供增值服
务、净化消费环境等方面着力，用
心宠客，花式宠客。演唱会期间
及前后 3天，歌迷们凭门票可以免
费乘坐太原所有公交、地铁；凭门
票免费游览晋祠、天龙山、双塔博
物馆、太山博物馆、晋商博物院等
景区。据统计，“十四五”期间，太
原市文物景区免费接待各地歌迷
8.6万人次。

此外，我市主要地标大屏还

播放欢迎歌迷的宣传语，为歌迷
发放伴手礼，设置开水供应点和
免费饮用水领取点，发放雨衣等
物品，增设方舱基站满足歌迷现
场实时“发圈”需求……可以说，
全市通力合作保障每一场演唱
会，为每一位歌迷提供暖心服务，
这些细节让各地的歌迷看在眼
里、暖在心里。随后一幕幕温暖
的回应又出现在抖音、微博、微信
等社交平台，频繁冲上多个平台

“热搜”。
有了政策机制保驾护航，太

原市的演艺经济持续繁荣，取得
了长足进步。2024年 5月开始，众
多知名艺人相继在太原举办演唱
会。这些演唱会延续上一年繁荣
态势，人山人海、一票难求。2024
年，太原市圆满完成 36场演唱会、
音乐节的服务保障，吸引 110余万
名国内外歌迷来并，带动消费 41
亿元，“跟着演出去旅行”消费场
景释放巨大潜力。

进入 2025年，市文旅局积极兑现《支持演唱
会经济发展的若干措施（试行）》及其实施细则
的奖补政策，鼓励演出机构创新营销模式，充分
发挥好横向外联作用，吸引更多优质演出项目。

今年，我市共举办大型演唱会 17个项目 26
场演唱会，现场观众约 65万人。其中，“山歌响
起的地方·2025刀郎巡回演唱会”，现场观众约
1.7万人，门票收入约 1700万元，现场设置 2个
互动欢唱区，服务保障无票的“刀迷”近 5 万
人。抖音平台话题播放量达 12 亿以上，实现

“零差评”，市场热度与社会效益双丰收。
一轮又一轮音乐盛宴，让太原这座古城又

新增一张“歌迷之城”文旅名片。在线上，“演唱
会效应”席卷微博平台，相关话题几乎场场引爆
热搜，催生“太原演唱会地铁延时”“凭演唱会门
票交通免费”等暖心话题，#歌迷之城#、#太原
宠你#等相关话题阅读量突破千万，讨论量超
百万，形成现象级传播。

“歌迷之城”的品牌效应，显著提升了太原
文旅的吸引力，为更多人走进太原、爱上太原提
供了新理由。在五一、国庆、中秋等节假日，太
原游客均有明显增长。以 2024年国庆长假为
例，当时太原连续举办演唱会，引来可观客流
量，主要景区、街区接待游客 1011.2万人次，同
比增长 91%。“每逢演唱会，夜间的街头演艺都
会唱起对应歌手的经典曲目，引得许多游客驻
足跟唱，甚至引发上百人合唱。”钟楼步行街综
合服务中心主任张璐芳说。

为一场演出，奔赴一座城。根据中国演出
行业协会发布的《竞逐升级、多元发展——2024
大型营业性演出市场趋势及特点分析》，大型演
唱会票房 TOP10的城市依次是上海、北京、成
都、深圳、杭州、重庆、南京、武汉、苏州和太原。
太原与众多热门城市一同入选。歌迷与明星选
择在太原双向奔赴，为太原市激活文旅市场新
引擎、做大演唱会经济、建设“华北地区重要演
艺中心”按下了快进键。

记者 贾尚志 摄影 王韵菲

暖心服务引来新流量

歌迷之城激活新动能

五月天太原演唱会现场


