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□袁剑锋

一辆满载二十多筐砂糖橘的
三轮车在三角线街6号院内意外侧
翻。十余人自发聚集，将散落砖缝
土砾间的橘子逐一拾回，重归筐
中。（《太原晚报》12月11日）

车主安师傅因意外陷入绝望
时，社区干部、网格员、普通居民、
过路工人……一群素不相识的人，
因一份共情之心聚在了一起。

十余人自发分头行动起来，有

人扶起三轮车，加固车帮；有人俯
身，将散落一地的橘子一一拾起、
整齐归筐；有人主动引导周边车辆
绕行，保护橘子不受碾压……意外
常常不期而至，打破日常生活的平
静，但总有人愿意为陌生人停下脚
步、伸出援手，而人与人之间的信
任与温情，就藏在这些细微的善举
当中。

安师傅的绝望，在这一双双陌

生的手、一次次轻柔的捡拾间逐渐
消融，最终化作满心的感动。无数
个体的善意汇聚在一起，终将化作
磅礴力量，推动整座城市向上向
善、温暖前行。

橘子的归位，是一份温暖的传
递；大家的援手，是一座城市的温
度。愿这样的善意在你我之间不
断传递，让每一次意外的发生，都
能遇见最动人的相助。

橘香满院 温暖满城
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眼下，正值“双十二”大促档
期，但消费者似乎变了——大家不
再为大促氛围买单，而是更加理性
和务实。连日来，记者调查发现，
随着生活水平的不断提升，到家服
务已成为众多家庭的日常需求。
（《太原晚报》12月15日）

消费大促时期的购物车，向来
是观察大众生活方式的晴雨表。
从囤商品到囤服务的转变，超越了
简单的消费偏好，折射出居民生活
品质的提升，更藏着民生改善的温
暖底色。

消费理念发生变化：一味买买
买，还是量入为出、按需采购；迫切
尝试新奇特商品，还是更看重性价

比；是收快递、拆快递更愉悦，还是
真心觉得省时省力更值得……在
人均 GDP 已超 1.3 万美元之后，这
些变化悄然而至。

囤家政，本质上是消费结构从
商品主导向服务主导转型的必然结
果。人们愿意为家政服务埋单，是
对时间价值的重新审视。无论是家
庭保洁还是家电清洗，以及专业的
助浴服务、宠物上门喂养，不仅“专
业的人干专业的事”效果更好，而且
消费者省下的时间、解放的双手可
以更多陪伴家人、创造价值。

事实上，有些服务过去不是不
需要，只是供给不足。一方面，社会
服务不断细分，精准匹配消费者需

求，让大家有了更多选择；另一方
面，短视频直播的兴起，也为家政服
务走进千家万户架起了桥梁。价
格、流程与资质都有详细展示，消费
者动动手指就能对比多家套餐，还
能享受“未约可退”的灵活政策。这
种菜单式云端选择的模式，打破了
信息壁垒，让家政服务从线下的零
散交易变成了线上的标准化产品，
给了消费者更多选择。

买服务有时比买商品更能提
升幸福指数——省心的日常，就是
由一个个立竿见影的改变组成。
也正是这份对美好生活的向往，让
小家政真正托起大民生、大经济，
温暖了更多人的平常生活。

买服务折射消费跃迁

12 月 5 日晚，太原职工夜校校
本部培训点 2025 年度结业仪式现
场，刚刚掌握苗银竹编技艺的职工
李欢欢看着自己亲手制作的冰箱
贴，脸上写满了收获的喜悦。（《太
原日报》12月15日）

技能提升、知识补给、职业赋
能、兴趣拓展……夜校以灵活多
样的形式实现了职工自我提升的
愿望。

就业市场竞争日趋激烈，技术
迭代加速，不少职工面临技能更
新、职业转型的压力，职工夜校错
峰开课、按需设课，精准覆盖不同
群体的学习需求。量身定制，量体

裁衣，打破了时间与空间的限制，
帮助大家筑牢职业根基，增强就业
竞争力。

职工是企业发展的重要力量，
其技能水平直接关系到企业的生
产效率、创新能力和发展质量。职
工夜校通过整合优质教学资源，以
更低成本为企业输送高素质技能
人才，助力企业破解人才培育难
题。同时，夜校学习不仅提升了职
工的专业能力，更增强了职工的归
属感与责任感。职工以更饱满的
热情投入工作，将学习成果转化为
生产动力，形成企业赋能职工、职
工反哺企业的良性循环。

劳动创造价值，技能成就未
来。职工夜校要进一步优化课程
设置，紧跟产业发展趋势与职工需
求变化，及时更新教学内容，引入
更先进的教学方法与技术，提升教
学质量；要健全保障机制，加大资
金投入，完善师资队伍建设，规范
教学管理，鼓励更多企业、社会组
织参与进来，形成多方共建、共享、
共赢的办学格局，让职工夜校真正
成为覆盖更广、质量更高、效果更
好的普惠性成长平台。

职 工 夜 校 点 亮 了 一 间 间 教
室，也照亮了无数职工逐梦成长
的征程。

12 月 11 日，市消防救援支队在
信达国际中心开展了一次大规模、
全要素超高层建筑灭火扑救实战演
练。（《太原日报》12月14日）

冬季历来是火灾高发期。电暖
器长时间运行、电热毯折叠使用、老
旧线路超负荷……这些可能成为火
灾的导火索。消防部门的高空演
练，应对的是“万一”；而居民日常的
防火警惕，防范的则是“一万”。我
们要清醒认识到，再先进的装备、再
迅速的响应，终究是火灾发生后的
补救，真正的安全防线，其实是筑在

每个人心中的安全意识。
消防工作，从来不只是消防员

的事。一场火灾能否被扑灭在初
期，往往取决于第一目击者是否会
使用灭火器、是否懂得疏散逃生、是
否及时报警。从知晓楼道不能堆放
杂物，到懂得电动车不进楼充电；从
出门前检查燃气阀门，到教育孩子
不玩火种，这些点点滴滴的“知道”
与“做到”，共同织就了人们身边安
全的防护网。

城市的高楼越建越高，我们的
防火意识也需“水涨船高”。专业救

援力量在苦练“上天”本领，每一位
市民也应练就“入门”功夫。学习防
火知识，排查家中隐患，参与社区消
防演练。当“人人讲安全、个个会应
急”成为一种社会自觉，冬季的温暖
才不会有灼痛的风险。

消防演练展现的是城市的应急
高度，而日常防火体现的则是社会
的文明温度。这个冬天，让我们从
检查一个插座、清理一次阳台做起，
做到安全警钟长鸣于心。因为最好
的救援，永远是预防；最牢固的安
全，来自于每一位公民的责任。

剪刀、刻刀旁边，如今摆上了智能
手机。12月10日，在晋源区举办的新
媒体拍摄研修班上，30 多位非遗代表
性传承人从“幕后”走到“镜头前”，学
习用短视频展现老手艺的魅力。（《太
原晚报》12月15日）

非遗技艺通过镜头语言走进大众
视野，文化瑰宝在新时代焕发新的生
命力。

短视频以直观生动的呈现形式、
快速裂变的传播特性，呈现了非遗技
艺的细节之美。北京的京剧传承人通
过短视频拆解经典唱腔，年轻群体轻
松领略国粹风采；杭州的西湖龙井炒
制技艺借助镜头展现手工翻炒的火候
把控，传统茶文化触达更多受众；成都
的蜀绣匠人以短视频记录丝线穿梭的
细腻过程，古老技艺成为网红话题。
数字传播助推非遗从小众走向大众，
非遗光芒更加夺目。

太原拥有深厚的历史文化底蕴，
可依托本地资源形成特色支持体系。
如借助传媒学院的专业优势，开设非
遗短视频创作专项课程，从叙事技巧、
镜头语言到账号运营提供系统性指
导；联动本地文旅平台与短视频达人，
打造“太原非遗”专题，通过流量扶持
与话题策划提升传播效能；整合晋祠、
太原古县城等文旅场景，搭建非遗短
视频实景拍摄基地，传承人在展示技
艺的同时融入太原文化元素，形成“技
艺+地域”的特色传播模式。

数字传播
非遗焕彩

安全警钟长鸣于心

夜校充电 加速成长

新闻：眼下，市区及周边的
多个雪场“开板”，众多滑雪爱好
者开启了今冬第一滑，尽享冰雪
运动乐趣。如今，这项小众竞技
运动正转变为大众时尚生活方
式，也带动了雪服、雪板、雪镜、
头盔等雪具的销售。不少市民
感叹，在家门口也能实现滑雪自
由，体会到独属于自己的白色浪
漫。（《太原晚报》12 月 15 日）

旁白：冬趣盎然。

新闻：日前，山东航空推出
新制服，女乘务员可自选裤装或
过膝裙，且全面换穿平底鞋，这
一调整引发广泛关注，冲上热
搜。近期，已有多家航空公司相
继调整着装规定，“去高跟鞋”

“自选裤装或裙装”成为行业新
风向。（《工人日报》12 月 15 日）

旁白：以人为本，与时俱进。

新闻：在校园里，孩子们时
常举起戴在手腕上的手表，彼此
一碰，便加为好友。这种以“安
全”为核心卖点的儿童电话手
表，如今已超越通信工具的属
性，悄然演变成一个拥有独特规
则、社交层级甚至灰色产业链的
未成年人数字社交圈——“小天
才圈”。（《法治日报》12 月 15 日）

旁白：警惕电话手表手机化。


