
2026.1.22 星期四消费

责编 武永清 李荟然 和亮 宋丽娟 联系电话：8222098

09

本报讯（记者 李静）为促进数字
经济和实体经济深度融合，大力提振消
费，充分营造欢乐祥和的春节消费氛
围，近日从省商务厅获悉，2026“全晋乐
购”网上年货节活动于 1月 19日至 3月
4日（腊月初一至正月十六）开展。

此次活动坚持“政府指导，企业为
主，市场化运作”的原则，联动省内外
电子商务平台、本地生活服务平台、垂
直品类电商、社交电商和内容直播平
台，组织我省重点电商企业、知名品牌
商家、老字号、乡村 e镇等，围绕弘扬传
统文化、丰富品质供给、焕新消费场
景、联通内外市场四大主题，紧扣市民
年货需求开展线上促销，活跃春节期
间消费市场。

活动期间将陆续展开一系列活
动。聚焦健康、绿色、“药食同源”等新
消费趋势，组织 2026“健康中国年”线
上年货节促消费活动，重点围绕我省
有机绿色食品、药食同源食品、营养强
化类食品等大健康产品进行集中选品
与推广。配套开展“好物溯源”系列直
播带货活动，设立“健康食品专场”与

“药食同源专场”，通过场景化展示与
源头讲解，打造具有地方特色的健康
年货消费品牌。

联合省妇联共同举办“晋姐有约·
品味山西”村播大赛暨年货嘉年华活
动，广泛动员全省各地优秀女性主播
参与，以直播为窗口，生动展示我省优
质农副产品的卓越品质，讲述产品背

后的乡村故事与匠心传承。通过“以
赛促播、以播促销”的模式，带动产业
价值实现，推动流量转化为销量，助力
乡村振兴与农民增收。

对接省内外的头部直播机构、知
名主播团队及优质机构，围绕山西汾
酒、老陈醋、平遥牛肉等具有地理标志
与文化特色的名特优产品，策划举办
一系列主题鲜明、形式创新的年货节
专场直播带货活动。通过专业化、场
景化的直播呈现，推动山西特色产品
从短期流量变现向长期品牌价值增值
的效果转化，助力山西好物走向更广
阔的市场。

积极对接重点电商平台、本地生
活服务平台，设立“山西网上年货节”

专属频道，汇聚全省优质资源，集中展
示销售山西名优特产、老字号品牌、绿
色农副产品及特色节庆礼品等。汇聚
并整合全省 11市特色优质商品资源，
打造“云端山西特色馆”，集中展销山
西陈醋、平遥牛肉、特色杂粮等代表性
名优特产、老字号品牌产品、富含节日
气息与文化内涵的特色节庆礼品等，
助推“名优晋品”加速出圈。

引导各地电商直播基地、电子商务
示范基地、乡村e镇等载体，立足本地特
色产业与核心产品，开展“直播不停歇
年货欢乐购”专场带货活动。以直播促
进消费潜力释放与新业态效能转化，带
动区域电商向集群化、品牌化方向发
展，持续优化直播电商生态体系。

1月21日，文华苑社区开展“竹编画迎马年”非遗体验活动。居民们从基础的“经线
固定”学起，逐步勾勒出骏马轮廓。居民们指尖翻飞间，红、黄、绿、橙等色彩的竹篾交织
缠绕，纤细的竹丝渐渐化作昂首奔腾的骏马雏形。一幅幅主题鲜明的“马到成功”竹编
画陆续诞生，大家手捧作品，拍照留念。 记者 周利芳 摄

本报讯（记者 李涛）腊八节
临近，豆子、米、醋、大蒜，以及腌
制器皿等“腊八商品”迎来热销。
除了热衷传统习俗的老年人外，
不少年轻人也提前备好了食材，
准备亲手制作腊八粥和腊八蒜。

对于太原人来说，腊八节打醋
是必不可少的一件事，在铜锣湾的
宁化府益源庆门店，提壶打醋的人
群络绎不绝。在现场，有人直接买
瓶装醋，也有人手里拎着好几个桶
过来打醋，还有外地游客特意过
来，买一些当作“伴手礼”带走。

在超市、集贸市场，大蒜销售
也很好。清晨 6 时，开化寺早市
内熙熙攘攘，已有不少人过来采
买新鲜食材。几处售卖大蒜的摊
位前，不时有顾客过来挑选。市

民周大娘货比三家后，买了不少
蒜，“每年要腌腊八蒜，自己留一
点，给孩子们也备一点，过年的时
候可是餐桌上少不了的佐餐佳
品。”街头便利店内，还有用网兜
包装好的蒜，同样挺受欢迎。

一些年轻人，在网上挑选腊
八蒜、腊八粥的食材和器皿，准备
好好体验一把腊八习俗。市民刘
曦网购了搭配好的腊八粥原料，
一大袋子混合了大米、黑米、花
生、红枣、冰糖、绿豆、红豆等食
材，淘洗后熬煮即可。她还买了
玻璃瓶，用来腌制“绿莹莹、脆生
生”的腊八蒜。

腊八是春节交响乐的序曲，
人们备好了“腊八商品”，年味也
越来越浓。

本报讯（记者 李涛 陆雨朦）过年
返乡，下了火车或飞机还有较远的路程，
租辆车开回家；全家出游，辗转换乘太麻
烦，租辆车畅游。春节将至，线上、线下
的汽车租赁市场提前热起来，市民的租
车需求迅速上升。

每年春节前，自驾出行的人都很
大。有人举家出行，临时把五座车换成
七座车，路上更舒适。也有人采用“落地
租车”的方式，与高铁或飞机搭配出行，
让行程更顺畅。由此，下单预订心仪的
车型，成了不少人的选择。

1 月 21 日，建设路的一处汽车租赁
门店内，市民侯先生详细咨询了春节期
间的租车价格和可选车型。一番挑选
后，他在工作人员带领下来到停车场现
场看车。经过查验车辆状态、拍照留存
资料、车身检查后，他选中了一辆七座商
务车，随即签下租车合同。

“我打算腊月二十八过来提车，带着
家人去趟长沙，在当地亲戚家过年。有
老人、孩子，行程太紧怕他们吃不消，打

算租辆车边走边玩。”侯先生说，家里有
一辆五座车，人多坐不下，索性租辆大
一点的，早点入手价格划算。店内负责
人胡先生介绍，春节前的租金浮动较
大，越往后越贵。此外，租车的时间门
槛也有所抬高，一般要求 4 至 5 天起
租。他建议，人们若有租车需求，应该
尽早预约。

全国连锁的线上租车平台，最近也
迎来了下单高峰，一些租车平台还支持
异地还车和上门送取车等服务。北中环
街一处汽车租赁门店的工作人员介绍，
线上下单后，可在全国十余个城市的门
店取车。与往年相比，新能源车型的租
赁数量明显增多，另外空间宽敞的商务
车或越野车也很受欢迎，一些热门车型
已经预订一空。

业内人士提醒，消费者在租车前可
提前了解租赁公司以及可提供的车型、
车况；签订合同时，仔细阅读租车合同条
款；交接车辆时，要认真进行车况检查，
保护好自己的权益，避免“掉坑”。

本报讯（记者 李涛）住同一
个小区的两位居民，姓氏、手机尾
号都一样，拿错了快递。1 月 17
日，在网格员的帮助下，快递物归
原主。业内人士提醒，采用隐私
面单后这种情况常会遇到，所以
取件时，最好核对一下物流和商
家信息。

住在光华街 59 号院的李女
士最近网购了几件商品，当天手
机上显示快递已经放到驿站。她
傍晚去取，却找不到。驿站工作人
员查询系统，说这件快递下午已被
取走。看过李女士的物流信息后，
工作人员意识到有人拿错了。

随后，新城社区网格员孙洁
接到居民求助后赶来，与驿站工
作人员一起查看监控，根据系统
保存的取件时间，很快找到了错
拿快递的居民，网格员一眼就认
出来是另一位李女士。

上门说了经过，错拿快递的
李女士查看拿回来的几件快递，

其中确实有丢失快递的李女士的
那件。错拿快递的李女士解释，
自己有 3 件快递到了，结果找到
了 4 件。当时看了姓氏、手机尾
号及小区名称，信息都对得上，没
多想，便拿了回来，好在这些快递
都没拆封。

驿站工作人员表示，快递行
业广泛采用隐私面单以保护用户
隐私。面单上，隐藏了用户的姓
名（只显示姓）和手机号（显示手
机号码后 4位）等信息，但相同地
址、相同姓氏、相同手机尾号的收
件人就容易搞混，常会出现拿错
快递的情况。最好的办法是，大
家取快递除了看面单上的个人信
息，还应该与手机物流信息核对，
比如是哪家快递公司派送，是否
已经到达了小区。再看仔细寄件
人信息，是不是自己下单的城市
和商家。另外，驿站在摆放快递
时，要尽量把同名的分开，以减少
类似情况发生。

2026“全晋乐购”网上年货节来了

“腊八商品”热销

租车市场升温 关键信息相同 取件务必核对


